Case study: kampania TikTok z wykorzystaniem filmu influencerki

Kontekst

Kampania reklamowa na TikToku byta kontynuacjg dziatan influencerskich — do promocji
wykorzystano film influencerki LadySariel. Materiat, ktéry organicznie uzyskat ponad 26
000 wyswietlen i 2 500 polubien, potwierdzit swoja atrakcyjno$¢ i zostat zaadaptowany jako
kreacja reklamowa kierujaca ruch bezposrednio do oferty Allegro.

Koszty kampanii:
¢ 1 000 PLN - obstuga oraz wynagrodzenie za wykorzystanie filmu

¢ 1 000 PLN - budzet reklamowy na TikToku

Etap 1 — emisja reklamy przy standardowej cenie produktu
* Wydatki reklamowe: 181,66 PLN

* Wyswietlenia reklamy: 62 157
« Kliknigcia w ofertg Allegro: 641

Whioski:
Kampania wygenerowata dobry poziom zaangazowania i ruchu - CTR utrzymywat si¢ na
wysokim poziomie, co potwierdzito atrakcyjnos¢ kreacji.

Etap 2 — emisja reklamy po wprowadzeniu promocyjnej ceny
* Wydatki reklamowe: 800,00 PLN

* Wyswietlenia reklamy: 291 142

¢ Unikalny zasieg: 255 000 uzytkownikow
« Kliknigcia w oferte Allegro: 3 200

* Sredni CTR: ~1,2%

« Sredni koszt kliknigcia (CPC): ~0,25 PLN
¢ Pelne obejrzenia filmu (100%): ok. 8 000

Whioski:

Obnizenie ceny wzmocnito efekt kampanii - materiat osiagnat szeroki zasieg przy niskim
koszcie dotarcia i wygenerowat bardzo wysoki ruch do oferty na Allegro. CTR byt powyzej
sredniej dla tego typu kampanii, a film skutecznie utrzymywat uwage odbiorcow.



Podsumowanie
Kampania TikTok z wykorzystaniem materiatu influencerki dowiodta skutecznosci w
pozyskiwaniu ruchu sprzedazowego:

« szerokie dotarcie do nowych odbiorcéw,
« tysigce kliknig¢ w oferte Allegro przy niskim CPC,
» potwierdzona atrakcyjno$c¢ i angazujacy charakter kreacji wideo.

Efekt koncowy: przy tacznych kosztach 2 000 PLN kampania potaczyta wysoka widocznosc¢ z
realnym przetozeniem na ruch sprzedazowy, stanowigc skuteczny przyktad wykorzystania
tresci influencerki w platnych dziataniach performance.

Film wykorzystany w kampanii:
TikTok - LadySariel

film influencerki LadySariel.


https://www.tiktok.com/@ladysariel/video/7503601206779038998?utm_source=chatgpt.com
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