B&B Marketing

KAMPANIA DLA GRY 18+

SPIERDOLADA

Gra, ktora przebila sie
organicznie

Jak potaczylismy rekomendacje twércéw, naturalny humor i
ptatne wsparcie, aby zbudowa¢ widocznos¢ gry dostepnej
wytacznie online.

ORGANICZNY HIT PO JEDNYM WEEKENDZIE

435 000 -

40 tys. polubien ¢ 12 tys. zapisow

25 19

publikacji na TikToku i Instagramie kont zaangazowanych w dziatania

* Suma obserwujacych kont; nie jest to realny zasieg kampanii.
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CASE STUDY / KAMPANIA INFLUENC
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549 tys.

obserwujacych facznie na kontach twércéw*
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https://www.tiktok.com/@ejpawel/video/7496833140850265346
https://www.tiktok.com/@ejpawel/video/7496833140850265346
https://www.tiktok.com/@ejpawel/video/7496833140850265346

B&B Marketing MODEL DZIALANIA

STRATEGIA | REALIZAC])A

Od niszowych rekomendaciji
do szerokiego zainteresowania

CEL KAMPANII

Zwiekszy¢ widocznos¢ gry dla dorostych i wesprzed zainteresowanie zakupowe mimo ograniczonej dystrybucji
- wytacznie przez strone internetowa i Allegro.

Dlaczego ten model zadzialal

e Miks twércow
Profile gamingowe, ksigzkowe i szerokozasiegowe daty produktowi kilka
naturalnych punktéw wejscia.

e Rozrywkowy kontekst

Gra pojawiata sie w luznych materiatach wideo i rekomendacjach
dopasowanych do stylu twércéw.

e Powtarzalny kontakt

TikTok i Instagram budowaty obecnos$¢ tytutu na réznych profilach i w réznych
formatach.

c Najpierw proof, potem skala

Najmocniejszy materiat organiczny zostat wybrany do ptatnego wsparcia i

skierowany na Allegro.
INSTAGRAM STORY / MATERIAL Z KAMPANII

19 25

kont: gaming, ksigzki, planszéwki i publikacji w naturalnym kontekscie

szeroki zasieg
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B&B Marketing WYNIKI

ORGANICZNY HIT + PLATNY BOOSTER

Viral organiczny.
Wyniki dowiezione platnie.

Najpierw twérca zbudowat wiarygodnos¢ i reakcje. Dopiero potem najlepszy materiat zostat skalowany reklama z
przekierowaniem do zakupu.

EFEKT ORGANICZNY / 1 WEEKEND

=
"" ejpawel 18 godz.

Publikacja, ktora wystrzelila

435 000 40 000

wysSwietlen polubien

12 000 350

zapisow komentarzy

WSPARCIE REKLAMOWE / BUDZET 500 2zt

Organiczny material jako reklama

131 498 2 459

wysSwietlen reklamy kliknie¢ do celu
dpowiedz uzytkownikowi
\ ejpawel...

0,20 zt 8,06%

CPC do miejsca docelowego CTR (all)

TOP TIKTOK / @EJPAWEL

130 526 wyswietlen wideo e« CPM 3,79 zt

NAJWAZNIEJSZY WNIOSEK

Platny budzet przedluzyl zycie tresci, ktora juz udowodnila swoj
potencjal.

Wyniki reklamy raportowane osobno od publikacji organicznej. Dane: dokumentacja kampanii.
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https://www.tiktok.com/@ejpawel/video/7496833140850265346
https://www.tiktok.com/@ejpawel/video/7496833140850265346
https://www.tiktok.com/@ejpawel/video/7496833140850265346

B&B Marketing DOWODY REALIZAC]I

WYBRANE MATERIALY

Tak wygladala kampania
w social mediach

Publikacje, stories i naturalne reakcje odbiorcéw pokazaty gre w realnym kontekscie - jako pretekst do wspdlnej zabawy i
rozmowy.

Wtasnie zech kupit Spierdolada bydzie grane

sebasquadd 17:45
i leganzko tego

° }\lapisz na @MARIO

REAKCJA ODBIORCY / ORGANICZNY SYGNAL ZAINTERESOWANIA

Wybrane publikacje

TIKTOK @ejpawel OTWORZ -
TIKTOK @glamaszef OTWORZ -
lg% @ V INSTAGRAM  @miedzystronamizycia OTWORZ -

Aktywnosc Facebook  Proegladaj Wyslij Wigcej

STORY / PREZENTACJA PRODUKTU

EFEKT KAMPANII

Od rozproszonych rekomendacji do jednego, skalowalnego hitu.

Petny raport obejmuje 25 publikacji na 19 kontach wraz z linkami i materiatami zrédtowymi.

Zaplanujmy kampanie

Twojej marki.

Szymon Biatek szymon.bialek@bbmarketing.pl 516 536 232
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