CASE STUDY | KAMPANIA PR DLA KSIAZEK

SMIALY

+ kontynuacja "Szczodry"

Jak potaczyc¢ twércéw ksigzkowych i historycznych,
dziatania opiniotwércze oraz reklame, aby zbudowac
szerokg widocznos¢ premiery.

\. J

Oktadka: Inbook.pl

20 50 460 tys.

kont twércéw ksigzkowych i 0s6b tgcznie obserwujgcych konta
publikacji: posty, rolki, wideo i relacje historycznych twércow
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Od premiery ksiazki do szerszej
roZmowy

CEL KAMPANII

Zbudowanie widocznosci "Smiatego” i podtrzymanie zainteresowania przy premierze kontynuacji
"Szczodry" - w mediach spotecznosciowych oraz kluczowych kanatach opiniotwdérczych i zakupowych.

DLACZEGO TEN MODEL ZADZIALAL

Temat ksiazki wyszedt poza typowa banke czytelnicza

Dwa srodowiska tworcow

Potgczylismy profile ksigzkowe z twércami opowiadajgcymi o historii i kulturze.

Naturalne rekomendacje

Ksigzka trafita do oséb, dla ktérych jej temat byt wiarygodnym i naturalnym obszarem komunikacji.

Efekt opiniotwodrczy

Dziatania byty widoczne nie tylko w social mediach, lecz takze w serwisach z opiniami i na stronach sprzedazowych.

Wzmocnienie najlepszych tresci

Wybrane materiaty twércéw zostaty wykorzystane reklamowo i kierowaty odbiorcéw do Empiku.

300+ 30 2

odnotowanych komentarzy i wpiséw recenzji w serwisach opiniotwdérczych i materiaty twércéw wsparte ptatna

opiniotwérczych w monitoringu sprzedazowych reklama

Publikacje powstaty w ramach wspétprac barterowych. Dziatania B&B Marketing byty jednym z elementéw

szerszej strategii wydawcy.

B&B Marketing | Case study: Smiaty 2



Organiczna rekomendacja
wzmocniona reklama

Do ptatnej dystrybucji wybraliSmy materiaty, ktére powstaty u twércéw i byty spdjne z ich naturalnym
sposobem komunikacji. Reklama nie zaczynata od zera - wzmacniata wiarygodng polecajke.

£ACZNIE DLA DWOCH WZMOCNIONYCH MATERIALOW

3 1 2 8 1 O ptatnych wyswietlen

Wynik 0 56% powyzej gwarantowanego minimum 200 tys. wyswietlen.

MATERIAL A | TIKTOK MATERIAL B | INSTAGRAM

wyswietlen wyswietlen

Zasieg 283 798 Zasieg 15 029
Wejscia na strone docelowa 1519 Wejscia na strone 91
Sredni CPC 0,52 zt Koszt wejscia na strone 2,18 zt
Sredni CTR 0,52% Cel ruch do Empiku

Najwazniejsza korzys¢

Rekomendacja twércéw zostata wykorzystana jako gotowy, wiarygodny materiat reklamowy. Dzieki temu ptatny budzet
wzmacniat tres¢ osadzong w realnym zainteresowaniu odbiorcow.

CPC TikTok Ads: 0,52 zt - 74-87% ponizej benchmarku PL 2-4 zt (2025). Zrédto: AdsInsider.pl.

Metryki dotycza dwéch materiatéw o odmiennych celach reklamowych; poza wyswietleniami nie sg sumowane.
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https://adsinsider.pl/jaki-jest-koszt-reklamy-na-tiktoku-w-polsce-w-2025-roku/

DOWODY REALIZAC]I

@ (]
Wybrane publikacje
Ponizej pokazujemy kilka reprezentatywnych materiatéw zrealizowanych w ramach kampanii.

YOUTUBE Na Skrzydtach Historii
Shorts - historyczny kontekst ksigzki

https://www.youtube.com/shorts/aMKUr_vqyLA

TIKTOK @jatylkomowiel
Materiat wideo twércy historycznego
https://www.tiktok.com/@jatylkomowiel/video/7569929990909791510

INSTAGRAM @buenal9289
Publikacja oraz opinie w serwisach ksigzkowych

https://www.instagram.com/p/DRr8ErhDezq/

INSTAGRAM @zielona_glowa_kt
Publikacja ksigzkowa i relacja

https://www.instagram.com/p/DRWmC_KDP9e/

TIKTOK @ciocia_wszystkich_dzieci
Materiat wybrany do wsparcia reklamowego
https://www.tiktok.com/@ciocia_wszystkich_dzieci/video/7580099846284119318

Petne raporty obejmujace wszystkie publikacje oraz wyniki reklamowe mozemy udostepnic.

Chcesz zaplanowac podobna kampanie dla swojego tytutu?

Szymon Biatek | 516 536 232 | szymon.bialek@bbmarketing.pl | www.bbmarketing.pl
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